PLAN KOMUNIKACJI Z LOKALNA SPOLECZNOSCIA - zalacznik nr 7 do wniosku o wybér LSR

Gtownym celem Planu Komunikacji jest kampania otwarcia, ktoéra ma dwa cele: pierwszy, poinformowanie mieszkancow o rozpoczgciu wdrazania
LSR i zaprezentowaniu LGD jako otwartego partnerstwa lokalnego, a drugi to przedstawienie gtéwnych zatozen LSR oraz podstawowych zasad jej
wdrazania. Przygotowana strategia rozni si¢ od poprzedniej, zawiera nowe cele i przedsigwzigcia, a pomoc przyznawana jest na nowych warunkach.
Podczas tej kampanii prezentowane bgda podstawowe i ogolne informacje, ktore maja zwrdci¢ uwage na LGD i zacheci¢ do wspotpracy z tg organizacja.
Przewidziane jest organizowanie dzialan wynikajacych z dotychczasowych doswiadczen LGD i silnego przekonania uczestnikow konsultacji, ze
bezposrednie spotkanie buduje najsilniejsze i najtrwalsze relacje. Udziat lokalnych autorytetow, w tym przedstawicieli samorzadow powoduje, Ze stang si¢
oni swoistymi ambasadorami
Wykorzystane zostang media elektroniczne. Na stronie internetowej i na mediach spotecznosciowych LGD zostang udost¢pnione informacje o planowych
dziataniach
Drugim zatozeniem jest kampania promocyjna, ktorej celem jest promocja LGD i LSR oraz wielokanatowa i dwukierunkowa komunikacja z mieszkancami
obszaru dotyczaca biezacej dziatalnosci LGD. Bedzie ona realizowana przez caty okres wdrazania LSR. Zakltada to informowanie o planowanych i
zrealizowanych dzialaniach LGD, w tym aktualnego stanu wdrazania LSR.
Waznym z punktu widzenia integrowania i animowania lokalnej spotecznosci bedzie prezentowanie aktywnosci cztonkdéw stowarzyszenia i partnerow,
ktore sg zbiezne z LSR. Podstawowym i najszybszym $rodkiem przekazu bgdzie strona internetowa LGD oraz strony internetowe cztonkow LGD w
szczegoblnosci JST.
Na stronie internetowej znajda si¢ wszystkie istotne informacje o Stowarzyszeniu LGD ,,Krasnystaw PLUS”, w tym o jego inkluzywnym charakterze oraz
o lokalnej strategii rozwoju i sposobie jej wdrazania, zgodnie z Wytycznymi Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
Innowacyjnym dla LGD rozwigzaniem bedzie przygotowanie nowego narzg¢dzia prezentacji stanu wdrazania LSR w postaci stworzenia aplikacji na
telefon, ktora bedzie informowata mieszkancow obszaru LSR o zaplanowanych wydarzeniach.
Wykorzystywane beda réwniez inne media elektroniczne, w tym spotecznosciowe, takie jak FB oraz poczta e-mailowa. Szczegodlng rolg media
elektroniczne odegraja w procesie konsultacji planowanych form dziatan opisanych w dalszej cze$ci Planu komunikacji. Mozliwe jest wykorzystanie takze

innych platform, zwtaszcza w rezultacie prowadzonych badan efektywnos$ci dziatan komunikacyjnych.



Na tym etapie zorganizowane zostang spotkania bezposrednie dla ludzi mtodych i seniorow.

Spotkania z ludzmi mtodymi beda dotyczy¢ uczniow starszych klas szkot ponadpodstawowych znajdujgcych sie na obszarze LSR. Uczniowie i nauczyciele
z tych placowek uczestniczyli w spotkaniu w ramach konsultacji.

Podobne spotkania prezentacyjne obejma seniorow. Beda tam prezentowane w szczegdlnosci operacje dedykowane tym grupom.

W komunikacji ze spotecznoscig lokalng wykorzystywane beda tez imprezy masowe organizowane przez inne podmioty, zwlaszcza samorzady gminne,
np. takie jak festyny i dozynki, gdzie zostana zorganizowane LGD-owskie punkty informacyjne. Tam przedstawiciele LGD beda udziela¢ ustnych
informacji, a takze dystrybuowac przygotowane publikacje.

Waznym elementem systemu komunikacji bedzie Biuro LGD, gdzie na biezgco i przez caty okres wdrazania bedzie mozna uzyskiwac aktualne informacje,
jak i przekazywaé sygnaty dotyczace sytuacji na obszarze LSR. Mozna bedzie to zrobi¢ zarowno w bezposredniej rozmowie z pracownikami, jak i
telefonicznie oraz e-mailowo. Te dziatania informacyjne beda ewidencjonowane.

Przedstawiono powyzej zatozenia stanowiag szkielet kampanii promocyjnej. Bedzie ona realizowana od poczatku do konca wdrazania LSR, a jej
modyfikacje i uszczegotowienia beda przygotowywane na dany rok pracy LGD. Zakres zmian zaleze¢ bgdzie od informacji zwrotnych, ktorych tryb

pozyskiwania i spos6b wykorzystania jest opisany ponizej, w sekcji poswigconej analizie efektywnosci dziatan komunikacyjnych.

Trzecim zalozeniem jest przekazywanie przez LGD dokladnych informacji o warunkach i zasadach przyznawania pomocy, odpowiednio do warunkéw
wlasciwego programu.

Sktadajg si¢ na nig dwa elementy: informacyjny i szkoleniowo — doradczy. Informacje o planowanych naborach dla oséb planujgcych utworzy¢ nowe
przedsigbiorstwo beda zamieszczone na stronie internetowej i w mediach spotecznosciowych wraz z terminami ich publikacji oraz tre$¢ bedzie zgodna z
Wytycznymi Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

W okresie naboru bgdzie prowadzone doradztwo swiadczone w Biurze LGD przez wykwalifikowanego do tego pracownika LGD. Potencjalni beneficjenci

bedg informowani o udziale w bezptatnym doradztwie.



Zachetg do udziatu w doradztwie jest umieszczenie w Kryteriach wyboru i oceny operacji korzysci dla 0sdb korzystajacych z tej ustugi Biura LGD, co si¢
taczy z uzyskaniem dodatkowych punktoéw, istotnych przy wyborze operacji. Jest to forma wilaczenia potencjalnych beneficjentow w dziatania
komunikacyjne i budowania z nimi silniejszych relacji.

W trakcie doradztwa bedzie badana jako$¢ §wiadczonych ustug. W tym celu zostanie opracowana specjalna ankieta, ktora pozwoli na wyciaganie
wnioskow zarowno, co do jakosci samego szkolenia i doradztwa, ale takze efektywnosci dziatan komunikacyjnych.

Kampania informacyjna bedzie organizowana przez caty okres wdrazania LSR, odpowiednio do Harmonogramu oglaszania naboroéw.

Czwarty etap - animacja, ktorej celem jest wiaczanie do aktywnego udziatu we wdrazaniu LSR réznych grup spotecznych, zwtaszcza tych znajdujacych
si¢ w niekorzystnej sytuacji oraz ludzi mtodych i seniordw. Przewidziane w niej sa rdéznorodne dziatania integracyjno-aktywizujace kierowane do
spotecznosci lokalnej potwierdzajace inkluzywny charakter dziatalnosci LGD. W trakcie prac nad LSR uznano, ze samo poinformowanie mieszkancoéw o
mozliwos$ci uzyskania wsparcia w roznych zakresach jest niewystarczajace. Dlatego wypracowano kilka dziatan majacych zblizy¢ pewne grupy do LGD, a

nastepnie zachgcic¢ je do aktywnego udzialu w roznych operacjach.

Beda to wydarzenia integrujace i aktywizujace, takie jak np.: wizyty studyjne, szkolenia, warsztaty , réznego typu kursy, konkurs wiedzy o regionie,
turnieje migdzygminne, spotkania miedzypokoleniowe, konferencje podczas ktorych omawiane bgda zagadnienia zwigzane tematycznie z wdrazang LSR.
Dzigki zdobytej wiedzy i nawigzanym kontaktom mozliwa bgdzie realizacja kolejnych dziatan, przez co podniosa si¢ kompetencje mieszkancow i ich

aktywnos$¢ spoteczna.

Istotnym polem dziatan animacyjnych beda szkolenia , festiwale, warsztaty, wyjazdy studyjne i konferencje.
Waznym celem animacji bedzie zachg¢canie do partnerstw, innowacji oraz wigczania si¢ do dziatan skierowanych do grup w niekorzystnej sytuacji.
Przebieg animacji w tym zakresie obejmie:

Dzialania w celu wzmocnienia partnerskiej wspolpracy czlonkow we wdrazaniu LSR

Inicjatywy w celu zwiekszenia zainteresowania projektami partnerskimi i w partnerstwie

LGD bedzie animatorem propagowania partnerstw na terenie realizacji LSR. W ramach dziatah animacyjnych organizowane beda spotkania/ szkolenia/

wizyty studyjne, ktore dadza mozliwo$¢ nawigzania nowych kontaktow. LGD bedzie prowadzi¢ rejestr kontaktéw na terenie obszaru, a przed kazdym



nowym naborem szkolenia obejma prezentacj¢ potencjalnych partnerow i instrukcje, jak korzysta¢ z bazy partneréw. Jesli jakie§ podmioty beda
zainteresowane wspotpracg, LGD moze posredniczy¢ w kontaktach. W mediach spotecznosciowych zatozona bedzie grupa do wymiany informacji i
kojarzenia partnerow. Na spotkaniach z potencjalnymi wnioskodawcami prezentowane beda mozliwosci ogolnodostgpnych wyszukiwarek partnerow spoza
LGD, jak np. KSOW. Ponadto LGD ,,Krasnystaw PLUS” jest cztonkiem Porozumienia na rzecz rozwoju i wspotpracy LGD Wojewddztwa Lubelskiego.
W imieniu Porozumienia zrealizuje operacj¢ dofinansowana z KSOW, ktorej jednym z zadan jest organizacja szkolenia z zakresu Projektow i operacji
partnerskich (umowa w realizacji). Jednym z elementow szkolenia jest stworzenie bazy partneréw, ktorzy wyrazaja zainteresowanie realizacja operacji w
partnerstwie i projektow partnerskich. Kazda LGD na swoim terenie bedzie koordynowata promocje mozliwosci zgloszenia si¢ do bazy i bedzie
udostepniata na swojej stronie aktualng baze. Baza bedzie podzielona tematycznie zgodnie z zakresem dziatalno$ci organizacji, ktore beda si¢ do niej
zglaszaly. Stworzenie bazy bedzie pomocne w wyszukiwaniu partneréw gotowych do realizacji operacji i projektow partnerskich. Organizacja, ktora
bedzie si¢ rejestrowata w bazie bedzie mogta zglosi¢ pomysty na realizacje projektow partnerskich. LGD bedzie weryfikowata zgloszone pomysty pod
katem zgodno$ci ze Strategia, ktora bedzie mogta by¢ zmieniona podczas konsultacji spotecznych.. Stworzenie i funkcjonowanie Bazy Partnerow LGD
pomoze w kojarzeniu partneréw i ulatwi realizacje operacji i projektow w partnerstwie.

Animowanie do wdroZenia innowacji

W LSR uwzgledniono adekwatne do lokalnych potrzeb réznorodne aktywizujace spotecznos$¢ lokalng metody realizacji operacji w ramach LSR, tj.
projekty grantowe, operacje realizowane przez podmioty z obszaru objetego LSR oraz przygotowanie koncepcji Inteligentnych wsi (Smart Villages).

Rolg animatora innowacji przyjmie Lokalna Grupa Dziatania. W LSR zawarto definicj¢ innowacji, projekty obejmujace rozwigzania innowacyjne zgodne z
definicja beda premiowane przez odpowiednie kryterium na ocenie operacji w LSR. W planie dziatania zawarto wskazniki zwigzane z innowacyjnoscia,
projektom zawierajacym innowacje przyporzadkowane $rodki z budzetu. Przedsigwziecie w jakim oczekiwane bedzie stosowanie innowacyjnych
rozwigzan to Przedsiewziecie 1.1, 2.1 zwigzane z rozwojem przedsigbiorczosci i rozszerzenia funkcji gospodarstw rolnych oraz Przedsigwzigcia 1.2
obejmujacego wdrozenie innowacyjnych rozwigzan cyfrowych.

LSR przewiduje dziatania animujagce do wdrozenia innowacji. Lokalna grupa dziatania jako animator innowacji, przed kazdym konkursem bedzie robic¢
szkolenia dla potencjalnych beneficjentow zwigzane z prezentowaniem definicji innowacji, pokazywaniem dobrych praktyk zwigzanych z innowacjg w
sektorze, ktorego dotycza wymienione wyzej przedsigwzigcia. Na stronie internetowej LGD powstanie zaktadka z opisem projektéw zawierajacych

rozwigzanie innowacyjne LGD wesprze innowacyjno$¢ poprzez organizowanie wyjazdow studyjnych do miejsc, ktore stanowi¢ bedg przyktad dobrych



praktyk oraz inspiracj¢ do realizacji projektow o charakterze innowacyjnym. LGD planuje upowszechnia¢ rozwigzania innowacyjne stosowane w
operacjach beneficjentow przy pomocy swoich social mediow i strony WWW. Przewiduje si¢ konkursy i inne dziatania upowszechniajace osiagnigcia w
zakresie innowacji.

Dzigki wsparciu pomystow spehniajacych definicje innowacyjnosci w sektorze wypoczynku, rekreacji i turystyki zostanie osiggniety wplyw w postaci
uzyskania przewagi konkurencyjnej dla sektora wypoczynku i rekreacji, powstang nowe narzgdzia wspierajace oferte turystyki. Efektem bedzie wzrost
ilosci turystow i wykorzystania miejscowych atrakcji oraz infrastruktury. Wsparcie innowacyjnych rozwigzan w obszarze srebrnej gospodarki przyniesie
poprawe zycia seniorow i 0sob niepetnosprawnych na terenie LGD. Wdrozenie innowacyjnych rozwigzan z zakresu komunikacji i informowania podniesie
jako$¢ zycia mieszkancow. Wspieranie innowacyjnosci przyczyni si¢ do powstania i realizacji koncepcji Smart Village.

Animowanie i informowanie o dzialaniach na rzecz grup w niekorzystnej sytuacji.

W LSR przewidziano wsparcie dla kobiet, 0sob niepetnosprawnych oraz ich opiekunéw oraz osob poszukujacych pracy, w tym z obszaréw po PGR oprocz
tego rolnikow z matych gospodarstw. Takze w tym obszarze LGD begdzie animatorem dziatan i koordynatorem informowania. Do obydwu grup
zastosowane beda nieco inne kanaty informowania tak, aby przekaz i sposob dotarcia z informacjg byt adekwatny do danej grupy. Nieréwnos$ci dotykaja
kobiet na rynku pracy, dlatego jednym z kanatow komunikacji bedzie wspotpraca z Powiatowym Urzgdem Pracy tak, aby informacja o ofercie dla kobiet
trafiata bezposrednio do tych w niekorzystnej sytuacji. Ponadto uzywane beda kanaly informacji, takie jak do pozostatych grup. Do seniorow informacja
dotrze bezposrednio za posrednictwem klubow, czy doméw pobytu seniorow. Do wspotpracy

1 informowania zaproszone bgda Gminne O$rodki Pomocy Spolecznej, ktdre maja kontakt z osobami, ktore otrzymuja wsparcie ze wzgledu na
niepetnosprawnosé¢. LGD wspolpracuje z organizacjami zrzeszajacymi osoby niepelnosprawne, beda one rowniez objete statym informowaniem. W
kontaktach z tg grupa LGD stawia na bezposredni kontakt, czy to przedstawicieli biura, czy to wspotpracownikow z GOPS, czy lokalnych lideréw
zaangazowanych we wspotprace z NGO.

Komunikacja z rolnikami bedzie si¢ odbywaé za posrednictwem urzedéw gmin a informacja w postaci plakatow bedzie na terenie UG, bankéw
spotdzielczych oraz szkoét., oddziatéw terenowy ARi MR oraz KRUS. Czyli wszgdzie tam gdzie rolnicy czesto bywaja ze wzgledu na swoje sprawy
zyciowe. Przekaz bezposredni bedzie sie odbywal przez posrednictwo wspoétpracujgcych z LGD lideréw spotecznikow czy sottysow, najczesciej znajg oni

ludzi, ktérzy moga si¢ zainteresowac wsparciem i mogg bezposrednio do nich dotrze¢.



Do wszystkich grup kierowana bedzie informacja i zaproszenie za pomoca stoisk i obecnosci LGD oraz partneréw podczas $wiat i wydarzen, takich jak
dozynki powiatowe itp. Pomoze to na dosiggni¢cie os6b wykluczonych cyfrowo. Poza tym zawsze na stronie internetowej LGD i w social mediach,
urzedoéw gmin i wspotpracujacych partnerow przekazywana bedzie informacja o mozliwym zaangazowaniu w dziatania, czy skorzystaniu ze wsparcia.
Ponadto LGD zaplanowala zorganizowanie operacji wlasnej polegajacej na zaprojektowaniu i wdrozeniu apki na telefon do informowania o
wydarzeniach, ktore maja si¢ odby¢ na terenie kazdej z gmin powiatu krasnostawskiego i w miescie Krasnystaw oraz zaprojektowanie tablic
multimedialnych zewnetrznych, gdzie mozna bedzie uzyska¢ informacje na temat funkcjonowania na terenie LGD ustug, komunikacji, zatatwiania spraw,
oferty rekreacji i turystyki. Tablice beda przystosowane dla os6b niepetnosprawnych. Zaplanowana operacja jest innowacyjna, gdyz do tej pory nie ma nic
podobnego na terenie LGD.
LGD planuje czynne wiaczenie ludzi mtodych w realizacj¢ LSR. Zorganizowane zostang dziatania w ramach Akademii Mlodziezy, ktore skierowane beda
do ucznidw szkot i studentéw z obszaru objetego LSR. Dzigki temu ludzie mlodzi beda mieli mozliwos¢ bezposredniego wptywu na dziatania w swojej
okolicy, lepiej zrozumieja problemy spoteczne, poczujg si¢ bardziej odpowiedzialni, a ponadto zblizg si¢ do LGD. Wybér form animacyjnych zostanit
skonsultowany z potencjalnymi uczestnikami, co jest kolejnym dowodem otwartosci stowarzyszenia.
Inng forma zache¢cania do aktywnos$ci beda konkursy dla lokalnej spoteczno$ci. Takze i one beda tematycznie powigzane z zakresem LSR i budowaniem
spoteczenstwa obywatelskiego.
LGD planuje organizacj¢ wydarzen aktywizujaco- motywujacych zwtaszcza przed ogloszeniem naboru na projekty grantowe i projekty we wspotpracy. Sa
one bardzo potrzebne, poniewaz dotad w LSR nie bylo operacji wspieranych przez programy inne niz PROW. Do ich organizacji zostang zaproszone
podmioty dysponujace doswiadczeniem na tym polu
Sprawdzong forma integracji sg wizyty studyjne. Poprzez kilka dni uczestnicy majg okazj¢ do pelniejszego poznania si¢, a wspdlne do§wiadczanie pozwala
na wspoélne planowanie i wdrazanie poznanych podczas wizyty rozwigzan. Temat wyjazdu studyjnego bedzie zwigzany tematycznie z wdrazang LSR, ale
jej temat i cel zostanie wybrany poprzez rozpoznanie potrzeb. Dokona si¢ to przez konsultacje internetowe, a wyboru sposrod zgloszonych propozycji
dokona Zarzad.
LGD ,,Krasnystaw PLUS” zamierza zwigksza¢ swa obecnos$¢ na obszarze poprzez rozne formy wspierania dziatan cztonkdéw stowarzyszenia. Moze to by¢
promocja, patronat lub wspétorganizacja réznego rodzaju wydarzen, a w niektorych wypadkach wsparcie moze mie¢ takze charakter finansowy. Dotyczy

to wydarzen promujgcych obszar, dziatan proekologicznych, pro obywatelskich lub edukacyjnych.



Przez to, ze Stowarzyszenie jest organizacja otwartg i wiaczajaca, nabor uczestnikow wszystkich dziatan animacyjnych i informacyjnych begdzie otwarty.
W przypadku limitowanej liczby uczestnikow decydowac beda kolejnosé zgloszen lub kryteria wyboru podane do wiadomos$ci wraz z ogloszeniem o
wydarzeniu.

Waznym aspektem jest to, ze Plan komunikacji nie jest dzietem skonczonym, bowiem bedzie on podlegat ewaluacji, odpowiednio do zmieniajacych si¢
uwarunkowan, w tym mozliwych zaktocen w procesie wdrazania LSR.

Podstawa ewaluacji bedzie systematyczne gromadzenie informacji o prowadzonych dziataniach. Biuro LGD na biezaco bedzie ewidencjonowac i
dokumentowaé wszystkie dziatania komunikacyjne. Anonimowe badania ankietowe dotyczy¢ beda poziomu zadowolenia z dziatan LGD, w ktorych
mozliwy jest bezposredni kontakt z odbiorca, takich jak np.: warsztaty, szkolenia, wyjazdy studyjne. Dla badania efektywnosci pozostatych dziatan
wykorzystany bedzie formularz kontaktowy (umieszczony na stale na stronie internetowej), ktéry umozliwi przekazywanie do Biura LGD uwag i
propozycji, w tym tych, dotyczacych komunikacji. Zebrane ankiety i wydruki formularzy kontaktowych beda archiwizowane.

Na podstawie wynikéw badan z ankiety identyfikujacej najefektywniejszy $rodek przekazu przez Stowarzyszenie LGD ,,Krasnystaw PLUS” zostaty
wybrane narzgdzia i srodki przekazu. Oprocz tych wskazanych przez potencjalnych beneficjentow zostang zastosowane narzedzia i wskazane metody

informowania i przekazywania wiedzy, ktére Rada, Zarzad oraz pracownicy biura uznaja za bardzo efektywne w kontekscie jakosci sktadanych wnioskow.



Zrédto informaciji o podejmowanych dziataniach LGD Krasnystaw Plus

60 odpowiedzi
@ ulotki/plakaty
@ media spotecznosciowe
@ prasa
@ szkolenia/konferencje/spotkania
konsultacyjno-doradcze
@ tclefon
@ informacja od lideréw lokalnych - sotty...
@ system powiadomien SMS
@ strona internetowa LGD "Krasnystaw...
@ imprezy lokalne
Termin | Cel komunikacji Nazwa dziatania Adresaci Narzedzia i srodki Wskazniki $rodka Budzet — Badanie
komunikacyjnego | dzialania przekazu przekazu i jego ze efektywnosci
(grupy wartos¢ liczbowa wskazanie | dziatan
docelowe) oraz efekty tych m zrodla komunikacyjnych
dziatan finansowan
ia
2023 - | Informowanie Kampania Wszyscy Informacje na Wskazniki: 10000 zt Monitoring
2027 mieszkancow obszaru informacyjna na potencjalni oficjalnej stronie Artykut ogladalnosci
LGD o LSR w tym temat glownych wnioskodawcy, | internetowej LGD, zamieszczony na strony LGD oraz
miedzy innymi: zatozen LSR oraz | rolnicy, mediach stronie LGD, profilow LGD w
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informacyjno —
szkoleniowych — (19
spotkan dla lacznie
200 oso6b )
Informacje w
mediach
drukowanych o
zasiggu lokalnym
(ilos¢ 19 ogloszen )
Pisma do lokalnych
lideréw: 400 szt.
Plakaty umieszczone
na tablicach ogloszen

w Gmina — 50 szt.

mediach
spolecznosciowy
ch

Listy obecnosci
na spotkaniach
grupowych
Informacja
zwrotna
dotyczaca ilosci
ztozonych
wnioskow o
dofinansowanie
na poszczeg6lne
przedsiewzigcia
oraz ilosci
udzielonego

doradztwa




plakatow

Efekty do
osiagniecia:

Efekty: Podniesienie
poziomu wiedzy
mieszancow w
temacie
funkcjonowania LGD
oraz realizacji LSR a
takze
poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow o
naborach wnioskow i

mozliwosci realizacji

operacji.
Wspieranie Informowanie na | Beneficjenci - Doradztwo Wskaznik: 5000 zt Karta/ ewidencja
2023- beneficjentow LSR w temat warunkow i | oraz indywidualne/ Liczba oséb, ktorym udzielonego
2027 realizacji i rozliczaniu Sposobow wnioskodawcy | szkolenia udzielono doradztwa doradztwa/
projektow realizacji i specjalistyczne na podstawie Lista obecnosci

rozliczania

projektow

kart/ewidencji
udzielonego

doradztwa — liczba

na szkoleniu




150 oséb

Liczba szkolen
specjalistycznych
(zasady
przygotowywania
wniosku, biznes
planu, przygotowania
niezbednych
zatacznikow, zasad
realizacji i
rozliczania
wnioskow) — 10
szkolen dla lacznie
100 uczestnikéw.
Efekty:
Podniesienie wiedzy
zainteresowanych
0s0b,
wnioskodawcow i
beneficjentow nt.
warunkow i
sposobow realizacji i

rozliczenia




projektow.
Uzyskanie
zewngtrznej wiedzy

na temat jakosci

doradztwa w celu, np.

dodatkowego

przeszkolenia oso6b

udzielajacych
doradztwa.
Informowanie Kampania Mieszkancy Informacje na Wskaznik: 0zt Monitoring
2025- mieszkancow o efektach | informacyjna LGD | obszaru LGD oficjalnej stronie Artykuly na stronach ogladalnosci
2027 realizacji LSR w catym nt. gtéwnych internetowej LGD internetowych ( ilo$¢ strony i lokalnych

okresie programowania
oraz budowanie marki
pozytywnego wizerunku

LGD Krasnystaw PLUS

efektow oraz
realizowanych

projektach

- strona internetowa
gmin cztonkowskich
-Informacja na
portalach
spoteczno$ciowych
fanpage LGD oraz
mediach o zasiggu

lokalnym

3 artykuty)

Informacje na
portalach
spotecznosciowych
oraz w mediach o
zasiggu lokalnym

(ilogé 3 szt.)

Efekt:

Poinformowanie

mediow oraz

ankieta on-line




potencjalnych
wnioskodawcow o
efektach realizacji
LSR w calym okresie
tym samym
zachecenie do
udzialu w
inicjatywach
podejmowanych
przez LGD oraz
zbudowanie
pozytywnego
wizerunku LGD w
spotecznosci

lokalne;.

2024-
2027

Wilaczenie do aktywnego
udziatu we wdrazaniu
LSR réznych grup
spotecznych

Animacja — dziatania,
ktére majg na celu
zachgcenie mieszkancow

do udziatu we wdrazaniu

Festiwal Jesieni —
inicjatywa
realizowana w
partnerstwie z

KGW oraz NGO

KGW, JST,
OSRODKI
KULTURY,
NGO,

KOBIETY,

Informacja na
stronie internetowe;j
LGD, stronach
internetowych
Osrodkéw Kultury,
JST, e-mail.

Wskaznik: Festiwale
—4 szt. po 150 oséb
lacznie.

Efekt: zintegrowanie
lokalnych srodowisk
kobiecych poprzez
kultywowanie

tradycji kulinarnych.

40 000 zt




LSR oraz aktywnym
udziale w inicjatywach
podejmowanych przez
LGD a takze animowanie
do podejmowania

innowacji.

Forum
Gospodarcze —
inicjatywa
partnerska
realizowana

wspoOlnie z JST

PRZEDSIEBIOR
CY, OSOBY
ROZPOCZYNAJ
ACE
DZIALALNOSC
GOSPODARCZA

,JST,

Informacja na
stronie internetowe;j
LGD, stronach
internetowych JST

Zachgcanie do
udziatu we
wspolnych
dziataniach oraz
prezentowanie
dobrych przyktadow
wspoOtpracy i
inicjatyw
partnerskich oraz
zachg¢canie do
podejmowania
dziatan

innowacyjnych.

Wskaznik:
Konferencje — 4 dla

250 osob tacznie.

Efekt:
Poinformowanie

srodowiska

40 000 zt




2024-
2027

Akademia
Mtodziezy

INSTYTUCIJE
OTOCZENIA

BIZNESU,

MLODZIEZ ZE
SZKOL
SREDNICH
POWIATU
KRASNOSTAWS
KIEGO ORAZ

STUDENCI

Informacja na
stronie internetowe;j
LGD, stronach
internetowych JST,
stronie www szkot
oraz w mediach

spoteczno$ciowych

biznesowego o
dostepnych srodkach
finansowych na
dziatalnosc¢
gospodarczg tym
samym wicksze
zainteresowanie
dziatalnoscig LGD
oraz sktadaniem
wnioskow o wsparcie
finansowe.
Zachgcanie do
wdrazania innowacji
oraz wspolpracy ze

srodowiskiem B+R.

Wskaznik —

Wizyty studyjne — 2
wyjazdy dla tacznie
80 osob.

Spotkania inspirujaco
— motywujace — 2
spotkania dla

150 000 zt




Seniorzy moga

Seniorzy |

Taczenie 80 osob
Forum Mtodziezy — 4
konferencje dla 400
uczestnikow tacznie.
Konkursy na
innowacyjne projekty
— 4 konkursy:.

Efekt: Zachecenie
mtodziezy do
wspotdziatania,
wspotpracy,
tworzenia wspdlnych
inicjatyw waznych
dla rozwoju
lokalnego
srodowiska.
Zachgcanie do
tworzenia innowacji i
wdrazania nowych
rozwigzan poprzez
aplikowanie o srodki
w LGD.

Wskazniki:




2024-
2027

by¢ ,,cool” —
sztuka integracji
miedzypokolenio

wej.

milodziez z
catego obszaru

LGD

Spotkania integrujaco
— motywacyjne
seniorow i ludzi
mtodych — 4
spotkania dla 400
0s0b Iacznie

Efekt: Zachecenie
senioré6w do
wspotdziatania,
wspotpracy i
Integracji z ludzmi
mtodymi. Pobudzenie
motywacji do
dziatania i
pozyskiwania
srodkéw z budzetu
LGD na rozwdj
inicjatyw w tym
innowacyjnych i

nietuzinkowych.

40 000 zt




